Die besten
Out of Home-Kampagnen
des Jahres
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GOLD

Beste Kreation
Out of Home

Gallier.

Recup. Es ist so einfach, gut zu sein.

reCup GmbH
Agenturen: Romer.

1
E:srjc:eeer Fr:]ann kfurt -
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Es ist so einfach, gut zu sein.
Die Mehrweg-Pfandlésung
RECUP und REBOWL.



Hansel & Gretel. Snowden.

HeXxe. NSA.

Es ist so einfach, gut zu sein.

Die Mehrweg-Pfandlésung Es ist so einfach, gut zu sein.
RECUP und REBOWL. Die Mehrweg-Pfandlésung REBOWL.




SILBER

Beste Kreation
Out of Home

Not Made Yet

Burger King Deutschland
GmbH

4,59€

Agentur:

Der Plant-based Long Chicken'. Wird erst gemacht, wenn du ihn bestellst.

Grabarz & Partner



4,99€

Der ‘Whopper°. Wird erst gemacht, wenn du ihn bestellst. &"R'%EGR
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BRONZE

Beste Kreation
Out of Home

Zusammenbringen
Deutsche Bahn AG
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P
RASHIDBJORN

Agentur:

Wir bringen euch endlich wieder zusammen: bahn.de

Ogilvy Germany
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r zusasfimen: bahn de

Wir bringen euch wieder zusammen.

Anlass Idee Umsetzung

Frithjahr 2021. Nach Monaten von Aus- Das nutzte die Bahn fiir eine Kampagne, Fur diesen, fiir uns alle so besonderen
gangssperre, Distanzunterricht und Home die den Brand Purpose auf einfache und Anlass, wurde sogar das Allerheiligste
Office wollten die Menschen in Deutschland ikonische Weise visualisierte: Menschen der Bahn CI fiir die Gestaltung der Idee
nur noch eins: sich endlich wiedersehen. zusammenbringen. freigegeben: das Logo.
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Out of Home

Anti-Gaffer-Design

Johanniter-Unfall-Hilfe e V.

Agentur:
Scholz & Friends




Anti Gaffer Design

Gaffer behindern das verursacht todliche Smartphones haben die
Rettungseinsatze Verzégerungen Situation dramatisch verscharft

DAS PROBLEM:

Auf einen Rettungseinsatz kommen in Deutschland

durchschnittlich 26 Schaulustige. Smartphones haben

die Situation dramatisch verscharft. Opfer und Retter ® JOHANNITER
werden gefilmt und fotografiert, Rettungseinsatze

behindert. Das kann todliche Folgen haben.

DIE IDEE:

Wir machen Smartphones, die Booster des Problems,
zur Lésung: Mit einem innovativen digitalen Muster,
das wie ein QR-Code funktioniert. Individuell auf
Einsatzfahrzeuge und Equipment angepasst.

FUr das menschliche Auge kaum erkennbar, erfassen
Smartphone-Kameras die QR-Codes in Millisekunden
und zeigen einen Warnhinweis direkt auf dem Display.
Gaffer erwischen sich so selbst auf frischer Tat.

JOHANNITER
Die Johanniter Unfall-Hilfe ist eine der groten

Rettungsorganisationen Deutschlands mit Uber
750.000 Rettungseinsatzen pro Jahr.

& gaffen-toetet.de

&%) JOHANNITER

Stopp!
Gaffen

otet!

Du behinderst Rettungskrafte
und machst dich strafbar!

ein digitales Muster,
das wie ein QR-Code
funktioniert, lost
einen Warnhinweis
auf dem Display aus
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Love Crossings

BILLY BOY Condoms / MAPA GmbH
Newell Brands

immer dabei. wenn
Agenturen: sich treffen.
Serviceplan
Mediaplus BILLY BOY
Neverest

planus media



BILLY BOY

love

Die Safer-Sex Kampagne,
in der StraBennamen die
Hauptrolle spielen.

aufgabe

Wenn zwei Personen sich treffen, sollte eines zur Sicherheit immer
dabei sein: ein Kondom von BILLY BOY. Das gilt auch im hartesten
Lockdown - ob mit dem Partner oder mit einem ,Knuffelkontakt"
auBerhalb des eigenen Haushalts.

idee

Deshalb wurde eine BILLY BOY Kampagne genau dort platziert,
wo sich zwei schon immer begegnet sind: an StraBenkreuzungen.
Oder besser gesagt: an besonderen LOVE CROSSINGS. Wie das?
Indem wir die Personen-Namen der StraBen, die sich kreuzten,
zu unseren Hauptakteuren auf OOH-Plakaten gemacht haben.

16sung

Mithilfe eines smarten Algorithmus wurden zunachst passende
StraBenkreuzungen erkannt (z.B. AnnenstraBBe oder Heinrich-
Heine-StraBe) und dann mit verfigbaren Mediaflachen automatisch
kombiniert. Dadurch, dass jede Kreuzung einmalig ist, stellte jedes
Billboard zusammen mit der Headline-Mechanik ein Unikat dar.

So wurden unzahlige und kunterbunte LOVE CROSSINGS
generiert: von hetero- bis homosexuell oder sogar polyamorés.
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sich treffen.

BILLY BOY

LLY BOY
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lnﬁe\:‘ dal;el weni
S

Buiveor
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Red Notice — Gelegenheit macht
Kunstdiebe
Netflix Services Deutschland GmbH

Agenturen:

RED

Agentur XY A | ij
Wavemaker ,. N O T | C E

Kinetic Germany AB JETZT




., RED
NQTICE.

ABJETZT

E-OOH-KAMPAGNE ZUM STEHLEN

‘GELEGENHEIT MACHT KUNSTDIEBE

In Red Notice jagt Dwayne Johnson als FBI-Agent die besten Kunstdiebe der Welt, gespielt von Gal Gadot und Ryan Reynolds.

In unserer Kampagne konntest du ihnen Konkurrenz machen und selbst zum Kunstdieb werden. Ganz legal. Denn acht wertvolle,

zeitgenossische Kunstwerke hingen Uber ganz Deutschland verteilt an hunderten Red Notice-Plakaten. Hast du eines davon als
w erster gefunden, konntest du es einfach stehlen! Und das ganz ohne Gefahr, danach international gesucht zu werden.

RED NOTICE
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beste Mediastrategie
Out of Home

Stan Smith, Forever - Sustainability
adidas AG

Agenturen:

MediaCom Miinchen

OLIVER Agency
Kinetic Germany




JETZT NACHHALTIGER.
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Beste Mediastrategie
Out of Home

Uberall kann Garten sein.
HORNBACH Baumarkt AG

Agenturen:

Mediaplus
Heimat, Berlin






Beste Mediastrategie
Out of Home

THE LAND
Staatsministerium
Baden-Wirttemberg

Agenturen:

Jung von Matt
Milla & Partner

BRONZE

Ganz einfach:
Thunge thwischen
die Thahne -

UND DANN:
THE LAND.

Baden-Wiil:ttemberg mam sesucke
TTTTTTT E% THELAND.DE
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Baden-Wiirttemberg Nicht nur die Spekulationen - auch die Reaktionen lieBen nicht lange auf sich warten.
. THE LEND Die Community griff die Kampagne sofort als Einladung zur Partizipation auf.
THE BARG Sowohl online als auch offline. Mit FANMADE Content - von eigenen Songs bis
Werbemitteln. So wurde die Kampagne innerhalb weniger Wochen zum viralen

Selbstlaufer. Und ihr Hashtag trendete als eines der meist gesuchten
Schlagworte in ganz Deutschland.
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